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REGULAMIN KONKURSU
ssDodaj kolor!”

§ 1- POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs (zwany dalej: ,,Konkursem”) jest prowadzony pod nazwa: ,,Dodaj kolor!”.

Organizatorem Konkursu jest spotka HUMAN2HUMAN sp. z o.0. z siedzibg w Poznaniu,

ul. Bastionowa 37, 61-663 Poznan, NIP: 7811918451, KRS: 0000585730 (zwana dalej:

,Organizatorem”). Zlecajacym organizacje Konkursu oraz Partnerem Konkursu jest Amica

Handel i Marketing sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu, przy ulicy Bulgarskiej 17, 60-320

Poznan, wpisana do rejestru przedsicbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem

KRS: 0000373563, posiadajaca NIP: 5272645162, REGON 142740238 (zwana dalej:

,Partnerem Konkursu”).

Celem Konkursu jest promocja marki ,,Amica” oraz ekologicznych rozwiazan przyjetych

w przedsigbiorstwie Amica. Konkurs przewiduje nagrody dla Laureatéow (nagrody pieniezne za

zdobycie pierwszego, drugiego i trzeciego miejsca) oraz promocyjne kody rabatowe dla

internautow — uczestnikow  programu ,,Moja Amica” oddajacych swoj glos

na zgloszone prace konkursowe.

Konkurs ma zasigg ogélnopolski. Finatem akcji bedzie przekazanie przez Organizatora pralki,

na ktérej powierzchni zostanie odwzorowany projekt artystyczny zdobywcy pierwszego miejsca

w Konkursie, na cele charytatywne.

Mozliwo$¢ wzigcia udzialu w Konkursie majg osoby fizyczne:

a) pelnoletnie, posiadajace petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych;

b) posiadajace miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w rozumieniu
art. 3. Ust. 1a Ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r.;

c) posiadajace adres mailowy;

d) posiadajace aktywne konto w serwisie Facebook lub Instagram, ktére nie jest kontem
fikcyjnym;

(zwane dalej: ,,Uczestnikami”).

Mozliwos¢ wziecia udzialu w konkursie trwa od dnia 19.08.2024 r. do dnia 31.10.2024 r.

wlacznie. Pozostale terminy istotne dla przebiegu Konkursu okreslone sa w dalszej czesci

Regulaminu.

Niniejszy regulamin (zwany dalej ,,Regulaminem”) stanowi podstawe Konkursu, reguluje

zasady 1 warunki uczestnictwa w Konkursie, jak rowniez okre§la prawa 1 obowigzki

Uczestnikéw Konkursu oraz prawa i obowiazki Organizatora 1 Partnera Konkursu. Tresc

Regulaminu jest dostepna pod adresem: kontakt@moja.amica.pl.

Uczestnictwo w Konkursie jest rownoznaczne z akceptacja postanowien Regulaminu.

Uczestnicy Konkursu sg zobowiazani do przestrzegania zasad zawartych w Regulaminie.

§ 2 - WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Udzial w Konkursie jest dobrowolny i nieodplatny.

Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢:

a) Pracownicy Organizatora lub Partnera Konkursu oraz strony uméw cywilnoprawnych
zawartych z Organizatorem lub Partnerem Konkursu;

b) inne osoby, ktére braly udzial w organizacji Konkursu.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest dokonanie, w czasie jego trwania, w formie

elektronicznej, zgloszenia do udzialu w Konkursie (dalej jako ,,Zgloszenie”) na stronie

internetowej https://www.amica.pl/dodajkolor  (,,Strona Konkursowa”). Zgloszenie

wymaga:
a) wypelnienia formularza z danymi osobowymi oraz kontaktowymi,
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b) dofaczenia plikéw 2z projektem graficznym stanowiacym rozwigzanie zadania
konkursowego (Pracy) — zgodnie z definicja zawarta w § 3 ust. 1 ponizej).

c) dolaczenia pliku stanowiacego zrzut ekranu (screena) poswiadczajacego opublikowanie
makiety Pracy w formie wpisu (postu) na profilu ,,Facebook” lub Instagram oraz
oznaczenie go wlasciwym znacznikiem (hasztagiem #).

d) Podanie linku (lacza) do opublikowanej w mediach spolecznos$ciowych Pracy Uczestnika
oznaczonej znaczkiem.

Zgloszenie niezawierajace wszystkich wymaganych elementéw nie bedzie uwzglednione

w Konkursie.

Zgloszenie udzialu w Konkursie jest mozliwe w terminie, o ktérym mowa w § 1 ust. 6

Regulaminu. O zachowaniu terminu decyduje data przestania Zgloszenia.

W ramach Konkursu Uczestnik moze dokona¢ maksymalnie jednego Zgloszenia (tj. moze

zglosi¢ maksymalnie jeden wpis, bedacy odpowiedzig na zadanie konkursowe).

§ 3 -PRZEBIEG I ZASADY KONKURSU

Zadaniem Uczestnika jest zaprojektowanie i opublikowanie na swoim profilu (o charakterze
publicznym w czasie trwania Konkursu) w serwisie Facebook lub Instagram wpisu (posta)
zawierajacego projekt graficzny (zwany dalej: ,,Praca”), stanowiacy odpowiedz Uczestnika
na nastepujace zadanie:

Korzystajac z pobranych plikow: siatki oraz makiety pralki, stworz kreatywny
projekt graficzny, ktory podkresla tematy zwigzane z ekologia i zrownowazonym
rozwojem. Pokoloruj pralke, akcentujac ekologiczne rozwigzania wykorzystywane w
sprzetach marki Amica, ktore pozwalaja oszczg¢dzac¢ zasoby i chroni¢ $rodowisko!

Uwaga: Praca powinna zostaC zaprojektowana w taki sposo6b, aby projekt dato sie
odwzorowa¢ na prawdziwej pralce. Projekt musi by¢ zgodny z wytycznymi
okre§lonymi w instrukcji ,,Jak zaprojektowac grafike na Pralce Amica”. Przygotuj
dwa odrebne pliki: plik z projektem wykonany na pobranej siatce oraz plik z
wizualizacja pralki wykonany na makiecie.

Wpis (post) musi zawieraé nast¢pujace oznaczenie (hasztag): #dodajkolor

Wpis zawierajacy makiet¢ Pracy musi by¢ udostepniony w serwisie Facebook lub Instagram
przynajmniej do czasu ogloszenia wynikéow Konkursu przez Komisje Konkursows po
zakonczeniu glosowania Internautow.

Siatka oraz makieta pralki sa dostgpne do pobrania rowniez na Stronie Konkursowe;.

Rozwigzanie zadania Konkursowego powinno zawiera¢ dwa pliki: siatke oraz makiete,

wyeksportowane w formacie PNG lub JPG lub PDF wykonane w dowolnym legalnym

programie/lub narzedziu, do korzystania z ktérego na potrzeby Konkursu, Uczestnik jest

uprawniony. Praca moze by¢ wykonana w dowolnym formacie i dowolna technikq graficzna,

jednak zabronione jest uzywanie narzedzi Al, w tym m.in.: DALL-E, Midjourney, Adobe

Firefly, Stable Diffusion, DeepArt, Artbreeder, Runway ML, Jasper Art, NightCafe, Canva's Al

Image Generator, Deep Dream Generator, Bing, itp.

Praca nie moze zawiera¢ tredci:

a) ktore moglyby naruszac jakiekolwiek prawa oséb trzecich, w tym prawa zwigzane z ochrona
praw autorskich 1 praw pokrewnych, ochrona praw wlasnodci przemystowej, tajemnica
przedsigbiorstwa lub majace zwiazek ze zobowigzaniami do zachowania poufnosci;
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b) posiada¢ charakter obrazliwy, wulgarny lub stanowi¢ grozbe skierowana do innych oséb;

c) pozostawac¢ w sprzecznosci z interesem Organizatora, Partnera Konkursu lub naruszaé¢ w
inny sposéb postanowienia Regulaminu, dobre obyczaje, przepisy obowiazujacego prawa,
normy spoleczne lub obyczajowe.

d) logo Amica oraz innych znakéw towarowych Organizatora, Partnera Konkursu lub
podmiotow trzecich.

Celem zapewnienia prawidlowej organizacji 1 przebiegu Konkursu, a w szczegdlnodci w celu

wyboru najlepszych Prac 1 wylonienia zwyci¢zcéw Konkursu Organizator powola komisje

konkursowg (dalej ,,Komisja Konkursowa”), w skladzie co najmniej 3-osobowym, w ktorej
sktad wchodza przedstawiciele Partnera Konkursu oraz Organizatora Konkursu. Wylonienie
najlepszych Prac odbywa si¢ w dwoch etapach opisanych ponize;.

Etap 1: Komisja Konkursowa dokona wyboru do 5 (pigciu) najbardziej ciekawych,

oryginalnych i kreatywnych Prac oraz zgodnie z kryterium zgodnosci Pracy z wymaganiami

okreslonymi w zadaniu konkursowym i wskazanymi tam wymaganiami. Decyzje Komisji

Konkursowej podejmowane beda zwykla wickszosciq gloséw, oddanych przez cztonkow

Komisji Konkursowej wedlug wlasnej, subiektywnej oceny.

Etap 2: Prace, ktore zostang wybrane przez Komisj¢ Konkursowa poddane zostana pod

dodatkowe glosowanie Internautéw zarejestrowanych w programie ,,Moja Amica” (zgodnie

z zasadami okres§lonymi na stronie https://moja.amica.pl/), w celu wylonienia zwycigzcy oraz

213 miejsca, ktore uprawnia do zdobycia nagrody. Glosowanie Internautow odbywa si¢ wedtug

nastepujacych zasad:

a) Glos moze oddac jedynie osoba bedaca uczestnikiem programu ,,Moja Amica”;

b) Glosowanie bedzie trwalo w okresie od 12.11.2024 r. do 01.12.2024 1. (do godziny 23:59)
na Stronie Konkursowej;

¢ Kazdy Internauta moze odda¢ glos tylko jeden raz na jeden wybrany projekt;

d) Kazdy Internauta, ktéry odda wazny glos otrzyma od Partnera Konkursu kod rabatowy
uprawniajacy do 15% rabatu na dowolny zakup w sklepie internetowym Amica, wedlug
zasad okreslonych w § 8 niniejszego Regulaminu.

Komisja Konkursowa, na podstawie gloséw oddanych przez Internautow, wyloni trzy osoby,

ktére otrzymaly najwicksza lo$¢ gloséw 1 otrzymaja nagrode w ramach Konkursu (zwanych

dalej ,,Laureatami”).

Wyniki Konkursu — w dniu 20.12.2024 r. zostana ogloszone na Stronie Konkursowe;.

Organizator lub Partner Konkursu skontaktuje si¢ z Laureatami poprzez przeslanie do nich

wiadomos$ci na wskazany przez nich w Zgloszeniu adres e-mail. W razie niemoznosci

skontaktowania si¢ z Laureatem Konkursu, w terminie do dnia 16.12.2024 r., pomimo
podjetych przez Organizatora lub Partnera Konkursu co najmniej trzech prob nawiazania
takiego kontaktu (telefonicznie i za pomoca poczty elektronicznej), a takze w razie
nieprzekazania przez Laureata, w terminie wyzej wskazanym, pomimo nawigzania z nim
kontaktu przez Organizatora lub Partnera Konkursu, materialéw, danych 1 o$wiadczen
potrzebnych do wydania nagrody zgodnie z Regulaminem, Organizator (lub Partner Konkursu)
jest zwolniony z obowiazku podejmowania dalszych préb nawigzania kontaktu z takim

Laureatem.

Zwycigska Praca zostanie odwzorowana na prawdziwej pralce przez profesjonalng pracownie

artystyczna wybrang przez Organizatora i przekazana na cele charytatywne (bezposrednio

przez Organizatora lub Partnera Konkursu). Organizator zastrzega sobie prawo do
przeprowadzenia konsultacji ze zwyci¢zca Konkursu w celu jak najlepszego odwzorowania
projektu na pralce.

§ 4 - NAGRODY

W Konkursie przewidziano nagrody pieni¢zne dla 3 Laureatow:
a) Nagroda za zajecie 1 miejsca wynosi 7 000 zt brutto;
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b) Nagroda za zajecie 1 miejsca wynosi 4 000 zt brutto;

¢) Nagroda za zajecie 1 miejsca wynosi 2 000 zI brutto;
Warunkiem otrzymania Nagrody za zajecie 1 miejsca jest zawarcie przez Laureata bedacego
zwyciezcg konkursu z Partnerem Konkursu umowy przeniesienia praw wlasnosci intelektualne;
do Pracy, ktérej wzor okresla Zalacznik nr 2 do niniejszej Umowy, co musi nastapi¢ przed
publicznym ogloszeniem Laureatéw oraz podanie przez Laureata Organizatorowi informacji
nt. wlasciwego Urzedu Skarbowego oraz innych danych niezbednych do dokonania rozliczenia.
W przypadku nie zawarcia przez Uczestnika umowy o ktérej mowa w niniejszym ustgpie do
dnial6.12.2024 r. nagroda przyznana zostanie Uczestnikowi ktory zajal 2 miejsce stosownie do
postanowien § 3, postanowienia niniejszego ust. 3 stosuje si¢ w tym przypadku odpowiednio.
Wydane nagrody nastapi poprzez przekazanie przez Organizatora lub Partnera Konkursu
srodkéw na wskazany przez Laureata numer rachunku bankowego lub inny uzgodniony
sposob, w terminie 14 dni roboczych do dnia ogloszenia wynikéw Konkursu.
Organizator zastrzega sobie prawo nieprzyznania, cofniecia lub Zadania zwrotu Nagrody
w przypadku naruszenia przez Uczestnika postanowien Regulaminu, w szczegdlnosci w
sytuacji gdy Uczestnik usunie swoj post zawierajacy Prace opublikowany na serwisie Facebook
lub Instagram lub gdy zmieni status konta z prywatnego na konto z ograniczonym dostepem.
Wyklucza si¢ mozliwo§¢ zamiany Nagrody na jej rownowarto$¢ pienigzna lub na jakakolwiek
inna nagrode.
Laureat otrzyma dodatkowg nagrode pieni¢zna stanowiaca 11,11% wartosci przekazane;
mu odpowiednio nagrody, ktéra nie zostanie wyplacona Laureatowi, lecz potracona przez
Organizatora jako platnika 10% ryczaltowego podatku dochodowego od osoéb fizycznych od
przekazanych w Konkursie nagréd. Kwote potraconej nagrody pienigznej Organizator
odprowadzi do wlasciwego Urzedu Skarbowego w wykonaniu obowiazku z art. 30 ust. 1 pkt 2
Ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. Nagrody wydane
zostang zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa podatkowego.

§ 5 - PRAWA AUTORSKIE

Uczestnik zapewnia Organizatora oraz Partnera Konkursu, Zze zamieszczona przez niego na
swoim profilu w serwisie Facebook lub Instagram Praca jest wynikiem jego indywidualnej pracy
tworczej, wolnej od wad prawnych 1 nie narusza zadnych praw oséb trzecich, w tym praw
autorskich lub praw pokrewnych, jak réwniez débr osobistych oséb trzecich, a Uczestnik jako
autor Pracy posiada wszelkie prawa autorskie do Pracy.

Uczestnik o$wiadcza, ze ponosi pelna odpowiedzialno$¢ za ewentualne naruszenie praw
wlasnosci intelektualnej, dobr osobistych osob trzecich, zwigzanych z opublikowang Praca.
W przypadku, gdy w trakcie korzystania lub rozporzadzania Praca przez Organizatora lub
Partnera Konkursu na warunkach okreslonych w niniejszym Regulaminie, przeciwko
Organizatorowi lub Partnerowi Konkursu wystapi jakakolwiek osoba trzecia z uzasadnionymi,
udokumentowanymi roszczeniami w zakresie ww. praw, Uczestnik zobowiazuje si¢ do
zwolnienia Organizatora oraz Partnera Konkursu z wszelkiej odpowiedzialnosci z tego tytutu.
Z chwila dokonania przez Uczestnika Zgloszenia, Uczestnik udziela Organizatorowi
i Partnerowi Konkursu zgody, bez dodatkowego wynagrodzenia, na korzystanie
i rozporzadzanie Praca lub jej treScia na potrzeby zwigzane z organizacja Konkursu i jego
rozstrzygnieciem, promocjg Konkursu, w tym w social mediach Organizatora i Partnera
Konkursu i realizacja wszelkich zalozen.

Uczestnik biorac udzial w Konkursie zobowiazuje si¢ do przeniesienia na Partnera Konkursu
autorskich praw majatkowych do Projektu oraz upowaznienia do wykorzystania autorskich
praw osobistych do Pracy na zasadach okre§lonych w Zalaczniku nr 2 do niniejszego
Regulaminu, w przypadku zwycigstwa w Konkursie.
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Laureaci Konkursu zobowigzani sa do dostania plikow otwartych w formacie PSD
(Photoshop), INDD (InDesign) Al (Adobe Illustrator) lub PDF, potwierdzajacych ich
autorstwo, na pro$be Komisji Konkursowej, Organizatora lub Partnera Konkursu.

§ 6 - REKLAMACJE I ODPOWIEDZIALNOSC

Reklamacje zwigzane z Konkursem moga by¢ zglaszane w czasie trwania Konkursu.
Reklamacje nalezy kierowac na adres e-mail: kontakt@moja.amica.pl.

Reklamacja powinna zawiera¢ imig i nazwisko oraz adres do korespondencji osoby zglaszajacej
reklamacje, jak réwniez dokladny opis powodu reklamacii.

Rozpatrzenie reklamacji oraz wystanie odpowiedzi nastapi w terminie 14 dni od dnia
otrzymania przez Organizatora reklamacji. Zawiadomienie o sposobie rozpatrzenia reklamacii
przekazane zostanie w formie elektronicznej.

Decyzja Organizatora rozstrzygajaca reklamacje jest ostateczna, co nie wylacza prawa
Uczestnika do dochodzenia swoich praw zgodnie z powszechnie obowiazujacymi przepisami.
Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci w przypadku niemoznosci wydania nagrody
z przyczyn lezacych po stronie Laureata, a w szczegdlnosci w przypadku niepodania badz
podania blednych danych, zmiany danych ILaureata, o ktérej Organizator nie zostal
poinformowany lub w przypadku niespelnienia przez Uczestnika warunkéw, o ktérych mowa
w Regulaminie.

Naruszenie postanowien Regulaminu przez Uczestnika badz podanie nieprawdziwych danych
stanowi podstawe jego wykluczenia z udziatu w Konkursie.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za materialy konkursowe (Prace stanowiace
rozwiazanie zadania Konkursowego), ktére nie dotarly do niego z przyczyn od niego
niezaleznych, w szczegoélnosci z powodéw technicznych. Organizator nie ponosi zadnej
odpowiedzialnosci za tre§¢ i forme materialow konkursowych przekazywanych przez
Uczestnikéw.

§ 7-DANE OSOBOWE

Administratorem danych osobowych Uczestnikow jest Organizator oraz Partner Konkursu.
Dane kontaktowe Organizatora zawarte s w § 1 ust. 2 Regulaminu.

W celu uzyskania informacji dotyczacych przetwarzania przez Organizatora danych osobowych
Uczestnicy moga skontaktowac si¢ z inspektorem danych osobowych za pomoca adresu e-mail:
m.soczko@h2h.tech

Biorac udzial w Konkursie Uczestnik wyraza zgode na opublikowanie swojego imienia
1 nazwiska lub pseudonimu jezeli zostanie Laureatem.

Dane osobowe Uczestnikéw, przetwarzane beda przez Organizatora w celu przeprowadzenia
i organizacji Konkursu, w tym wylonienia Laureatéw oraz rozpatrywania zgloszonych
reklamacji. Podanie danych jest dobrowolne, jednak niezbedne do wzigcia udziatu w Konkursie.
Dane osobowe ILaureatéw beda przetwarzane ponadto w celu rozliczenia naleznego
zryczaltowanego podatku dochodowego od przekazanych w Konkursie nagrod.
Przetwarzanie danych osobowych odbywac¢ si¢ bedzie w oparciu o rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
tizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przepltywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzadzenie
o ochronie danych).

Cofnigcie zgody na przetwarzanie danych osobowych moze by¢ dokonane przez Uczestnika w
kazdym czasie poprzez przestanie wiadomosci e-mail z informacja o cofnieciu zgody na adres:

kontakt@moja.amica.pl badZz w formie pisemnej na adres siedziby Organizatora. Wycofanie
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zgody nie wplywa na zgodnos$¢ z prawem przestanych tresci, ktérych dokonano na podstawie
zgody przed jej wycofaniem.

Uczestnikowi przystuguje: prawo dostepu do wlasnych danych osobowych, ich poprawiania
sprostowania 1 usuni¢cia oraz zgloszenia zadania zaprzestania lub ograniczenia ich
przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, jak rowniez prawo wniesienia sprzeciwu wobec
ich przetwarzania w przypadkach przewidzianych przez powszechnie obowiazujace przepisy,
a takze prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych. Wszelka
korespondencj¢ dotyczaca przetwarzania danych osobowych nalezy przesyla¢ na adres
Organizatora podany w § 1 Regulaminu lub na adres inspektora ochrony danych:
m.soczko@h2h.tech

Dane uczestnikow Konkursu nie beda wykorzystywane do profilowania, ani podejmowania
zautomatyzowanych decyzji. Organizator nie wykorzystuje systemoéw informatycznych, ktore
przetwarzalyby dane Uczestnikow i automatycznie je analizowaly na potrzeby realizacji dziatan
marketingowych.

Odbiorcami danych osobowych beda wylacznie podmioty uprawnione do uzyskania
od Organizatora danych osobowych na podstawie przepiséw prawa, w szczegdlnosci podmioty
przetwarzajace dane w imieniu i na zlecenie Organizatora na podstawie uméw powierzenia
przetwarzania danych osobowych (np. w zwiazku z obstuga kadrowo-placowtp.tp.) lub
podmioty, ktérym dane udostgpniono po uzyskaniu stosownej zgody Uczestnika.

§ 8 - KODY RABATOWE DLA GEOSUJACYCH — UCZESTNIKOW PROGRAMU
,MOJA AMICA”

Kazda osoba bedaca uczestnikiem programu ,,Moja Amica”, ktéra oddata swoéj glos na Prace
w ramach II Etapu glosowania, o ktérym mowa w § 3 ust. 6 regulaminu otrzyma kod rabatowy
uprawniajagcy do znizki w wysokosci 15% na dowolny produkt dostepny w sklepie
internetowym Amica (amica.pl), ktéry nie Iaczy si¢ z innymi promocjami z wykorzystaniem
kodow rabatowych.

Kod rabatowy (ciag 8 znakéw) bedzie przekazany przez Organizatora w wiadomosci e-mail,
przestanej na adres poczty elektronicznej, wskazany przy rejestracji w portalu Moja Amica.
Kody rabatowe przyznawane beda na biezaco, w miare naplywania glosow, w terminie do 3 dni
od daty oddania glosu.

Kod rabatowy bedzie wazny do dnia 31.03.2025 r. do godziny 23:59.

Kod rabatowy nie moze zosta¢ przekazany innej osobie. Kod rabatowy nie podlega wymianie
na gotowke.

Kod rabatowy moze zosta¢ wykorzystany wylacznie przed ukofczeniem zlozenia zamoéwienia
w sklepie internetowym.

§ 9 - POSTANOWIENIA KONCOWE

Biorac udzial w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze spelnia wszystkie warunki, ktore
uprawniajg go do udzialu w Konkursie oraz wyraza zgode na udzial w Konkursie na zasadach
okreslonych w Regulaminie.

Uczestnik moze zrezygnowal z udzialu w Konkursie poprzez wystanie oswiadczenia
o rezygnacji droga elektroniczng na adres e-mail: kontakt@moja.amica.pl. Rezygnacja w
przypadku Laureata powoduje utrat¢ prawa do przyznanej nagrody.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu na wypadek, gdy koniecznosé jej
wprowadzenia zaistnieje z obiektywnych i waznych przyczyn nielezacych po stronie
Organizatora, o ile nie spowoduje to pogorszenia warunkéw uczestnictwa w Konkursie.
Informacja o zmianie Regulaminu zostanie opublikowana pod adresem, o ktérym mowa w § 1
ust. 7 Regulaminu.
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Wszelkie informacje na temat Konkursu znalezé mozna pod adresem strony internetowej
o ktorej mowa w § 1 ust. 7 Regulaminu.

Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu znajduje si¢ w materialach reklamowych
iinformacyjnych towarzyszacych Konkursowi. Wszystkie tresci zawarte w tych materiatach
majg charakter jedynie informacyjny. Moc wiazaca majq jedynie postanowienia Regulaminu.
W sprawach nieuregulowanych Regulaminem majq zastosowanie odpowiednie powszechnie
obowiazujace przepisy polskiego prawa.

Organizator informuje, ze Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, popierany, ani
przeprowadzany przez serwis Facebook oraz Instagram ani inny z nimi zwiazany.

Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem 19.08.2024 r.
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu
»s Dodaj kolor!”

WZOR

Umowa przeniesienia praw wlasnos$ci intelektualnej do Pracy

(dalej takze jako ,,Umowa”)

zawarta dnia roku w

pomiedzy:

Amica Handel i Marketing Sp. z o.0. z siedzibg w Poznaniu, przy ulicy Bulgarskiej 17, 60-320
Poznan, wpisana do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto 1 Wilda w Poznaniu, VIII Wydzial Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS: 0000373563, NIP: 5272645162, REGON 142740238,
kapital zakladowy w wysokosci 241.541.000,00 z1, reprezentowana przez:

zwang dalej takze ,,AHiM”

[oeveverennns ] dalej takze jako ,,Uczestnik”,

dalej zwane facznie ,,Stronami” a z osobna ,,Strong”.

W zwigzku przyznaniem nagrody dla mojego projektu graficznego stanowiacego Zatacznik A do
niniejszej Umowy w ramach konkursu ,,Dodaj kolor!” (dalej takze jako: Projekt) niniejszym
przenosze¢ na Amica Handel i Marketing sp. z o.0. (dalej: AHiM) og6t autorskich praw do Projektu,
w tym wszystkich jego elementow, stworzonego w ramach Konkursu ,,Dodaj kolor!” (dalej takze

jako ,, Konkurs”) na zasadach okreslonych w niniejszej Umowie.
§ 1 Oswiadczenia.

1. Uczestnik niniejszym o$wiadcza, ze

1. Projekt zostal opracowany w catosdci przez Uczestnika;

Strona 8 3 17



1il.

1i.

1v.

vi.

Projekt stanowi przejaw dzialalnosci tworczej o indywidualnym charakterze w znaczeniu
postanowien ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(dalej takze jako ,,Pr.Aut.”);

Projekt jest oryginalny, bez niedozwolonych zapozyczen z utworéw oséb trzecich oraz
nie narusza praw przystugujacych osobom trzecim, a w szczegdlnosci praw autorskich,

praw wlasnosci przemystowej oraz dobr osobistych tych oséb;

nie dokonal rozporzadzen prawami do Projektu, w tym w szczegdlnosci autorskimi
prawami majatkowymi w zakresie, jakie uniemozliwilby ich nabycie przez AHIM i

dysponowanie Projektem w zakresie okreslonym w niniejszej Umowie;

nie zglosil Projektu celem uzyskania prawa ochronnego na znak towarowy lub innego
prawa ochronnego przewidzianego przepisami prawa wlasnosci przemyslowej zaréwno
polskimi jak i unijnymi

Projekt nie zostal stworzony w wyniku realizacji obowiazkéw wynikajacych ze stosunku
pracy.

§ 2 Przeniesienie praw wtasnosci intelektualne;j

. Na podstawie niniejszej Umowy, Uczestnik w ramach wynagrodzenia w postaci nagrody

przyznanej w Konkursie, z chwila podpisania niniejszej Umowy przenosi na AHiIM calos¢

majatkowych praw autorskich do Projektu, w tym wszystkich jego elementéw (dalej takze jako

,Utwor”), wraz z prawem do wykonywania wylacznych praw zaleznych do Utworu, w tym

wszystkich jego elementéw oraz prawem do dokonywania dowolnych zmian w Utworze, w

tym wszystkich jego elementach bez ograniczen terytorialnych, iloSciowych, funkcjonalnych

oraz czasowych, zaréwno w zakresie rozporzadzania, jaki i korzystania, na wszelkich znanych

w chwili zwarcia niniejszej Umowy polach eksploatacji, w szczegoélnosci za$ na nastepujacych

polach eksploatacji:

L

.

1i.

dowolnego zwielokrotniania 1 tworzenia nowych egzemplarzy (kopii), niezaleznie od
zakresu, formy i sposobu (§rodkéw) wykonania oraz przeznaczenia danego
zwielokrotnienia, w tym wprowadzania do pamieci komputera (lub innych urzadzen w
tym wszelkich urzadzen przenosnych) i dowolnych form przetwarzania w pamieci

komputera (lub innych urzadzen w tym wszelkich urzadzen przenosnych);

dowolnego obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktérych utrwalono Utwor, w tym
nanoszenie na elementy odziezy przeznaczone do sprzedazy komercyjnej i ich sprzedaz
w kraju 1 za granica — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo

egzemplarzy, w kraju i za granica;

dowolnego rozpowszechniania Utworu i jego elementéw, w catosci lub w czg¢sciach, w
sposob inny niz okreslony w pkt. ii) publiczne wykonanie, wystawienie, odtworzenie,
wyswietlenie, nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udost¢pnianie w taki sposob,
aby kazdy moégl mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w
szczegolnosci w sieciach komputerowych, Internecie i Intranecie, w tym w szczegolnosci
publiczne odtwarzanie i wyswietlanie z no§nikéw obrazu lub obrazu i dzwigku w catosci

lub we fragmentach oraz nadawanie i reemitowanie w calosci lub we fragmentach za
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pomoca wizji 1 fonii przewodowej albo bezprzewodowej ze stacji naziemnej lub za

posrednictwem satelity;

iv. wykorzystania dla celéw marketingowych 1 promocji, w tym: reklamy, sponsoringu,
public relations, promociji sprzedazy;

v. tlumaczenia, opracowania, aranzacji, przystosowania, zmiany ukladu, dokonywania
skrétéw lub jakiekolwiek innej zmiany Utworu, wraz z prawem do korzystania z- i
rozpowszechniania rezultatow tych zmian na polach eksploatacji wskazanych w

niniejszym ustepie.

3. AHIiM (w tym jego nastepcy prawni, licencjobiorcy lub osoby trzecie dzialajace na jego zlecenie
lub rzecz) z chwila przeniesienia na niego majatkowych praw autorskich do Utworu, w ramach
wynagrodzenia w postaci nagrody przyznanej w Konkursie, bedzie uprawniony do
dokonywania w Utworze dowolnych zmian, adaptacji, przerébek 1 modyfikacji, wedtug woli 1

zapotrzebowania AHIM, jak tez na wyrazanie przez AHiM dalszej zgody w tym zakresie.

4. Uczestnik o$wiadcza i gwarantuje, ze nie bedzie wykonywaé autorskich praw osobistych do
Utworu w stosunku do AHiM (jak i jego nastepcoéw prawnych, licencjobiorcéw lub oséb
trzecich dzialajacych na jego zlecenie lub rzecz) oraz wyraza niecodwolalna zgode na
wykonywanie przez AHiM tych praw (jak i1 jego nastepcoéw prawnych, licencjobiorcéw lub

0s6b trzecich dziatajacych na jego zlecenie lub rzecz), w tym w szczegolnosci:

1. oznaczania lub nieoznaczania Utworéw (w tym wszelkich jego zmienionych wersiji i

opracowanl) jego nazwiskiem lub pseudonimem;

. naruszania przez AHIM (jak 1 jego nastepcéw prawnych, licencjobiorcéw lub osoby
trzecie dzialajace na jego zlecenie lub rzecz) tresci i formy Utworéw (w tym wszelkich

jego zmienionych wersji i opracowan);

iii. swobodnego decydowania o udost¢pnieniu i rozpowszechnianiu Utworu Utwordéw (w
tym wszelkich jego zmienionych wersji i opracowan) przez AHiM (jak i jego nastepcow

prawnych, licencjobiorcow lub osoby trzecie dziatajace na jego zlecenie lub rzecz);

iv. korzystania z- 1 rozpowszechniania Utworu Utworéw (w tym wszelkich jego
zmienionych wersji i opracowan) przez AHIM (jak 1 jego nastgpcow prawnych,
licencjobiorcéw lub osoby trzecie dziatajace na jego zlecenie lub rzecz) z pominigciem

nadzoru autorskiego;

5. Uczestnik zapewnia i gwarantuje, ze na chwile przekazywania AHiM nosnika danego Utworu
byl osoba wylacznie uprawniona z tytulu autorskich praw majatkowych do tego Utworu, w

tym wszystkich jego elementéw.

6. Strony postanawiaja, iz wszelkie prawa wlasnosci przemyslowej, powstate w razie wykonania
przez Uczestnika Projektu spelniajacego przestanki dla uznania za znak towarowy, wzor
uzytkowy, wzér przemystowy lub innego przedmiotu praw wlasnosci intelektualnej,
przystuguja AHiIM. AHIiM bedzie podmiotem wylacznie uprawnionym do zgloszenia znaku
towarowego, wzoru uzytkowego, wzoru przemystowego lub przedmiotu praw wlasnosci
intelektualnej w celu uzyskania prawa ochronnego, prawa z rejestracji, lub innego prawa

znajdujacego zastosowanie do Projektu.
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7. Wraz z przeniesieniem majatkowych praw autorskich Uczestnik w ramach wynagrodzenia w
postaci nagrody przyznanej w Konkursie Uczestnik przenosi na AHIM prawo wlasnosci do

egzemplarzy, na ktoérych utrwalono Utwor.

8. W przypadku, gdyby jakakolwiek osoba trzecia wystapita przeciwko AHIM lub innym spétkom
z Grupy Kapitalowej ,,Amica S.A.” z roszczeniami wynikajacymi z naruszenia praw wlasnosci
intelektualnej lub débr osobistych, w zwigzku z wykorzystywaniem Utworu lub jakichkolwiek
jego elementéw, Uczestnik zobowigzuje si¢ zwolni¢ AHIM lub spétke z Grupy Kapitatowe;
»Amica S.A.”” z wszelkiej odpowiedzialnosci z tego tytulu i pokryé wszelkie zwigzane z tym
koszty oraz szkody poniesione przez AHIM lub spétke z Grupy Kapitalowej ,,Amica S.A.”
(facznie z kosztami obslugi prawnej w pelnej wysokosci). Postanowienie niniejszego ustepu w
zadnym razie nie ogranicza ani nie wylacza mozliwosci realizacji przez AHIM lub spotke z
Grupy Kapitalowej ,,Amica S.A” praw wynikajacych z powszechnie obowiazujacych
przepisow prawa lub postanowien niniejszej Umowy w zwiazku z naruszeniem praw, o ktorych

mowa w niniejszym ustepie.

9. Uczestnik w szczegolnosci wyraza zgode na wykorzystanie Projektu (przy zastosowaniu
niezbednych zmian i adaptacji( poprzez odwzorowanie go na rzeczywistej pralce Organizatora

przez podmiot trzeci (agencje artystyczna) w celu przekazania pralki na cele charytatywne.

§ 3 Postanowienia koncowe

1. Umowa podlega prawu polskiemu. W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowa beda

mialy zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego oraz Prawa autorskiego.

2. W razie powstania sporu na tle wykonywania niniejszej Umowy, Strony beda dazyly do
polubownego zalatwienia sprawy..

3. Strony zgodnie postanawiaja, iz w przypadku stwierdzenia, ze ktérekolwiek z postanowien
Umowy jest z mocy prawa niewazne lub bezskuteczne, pozostaje bez wplywu na wazno$é

pozostalych postanowienn Umowy.

4. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 3, Strony beda zobowiazane zawrze¢ aneks do Umowy,
w ktérym sformuluja postanowienia zastgpcze, ktérych cel gospodarczy bedzie rownowazny

lub zblizony do celu postanowient niewaznych lub bezskutecznych.

5. Wszelkie zmiany i uzupelnienia do Umowy powinny by¢ dokonywane w formie pisemnej

pod rygorem niewaznosci.

6. Niniejsza Umowa zostala sporzadzona w dwoéch jednobrzmiacych egzemplarzach, po

jednym dla kazdej ze Stron.

7. Integralng cz¢s$¢ niniejszej Umowy stanowi wizualizacja Projektu.

Za AHIM

Z.a Uczestnika
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ZALACZNIK NR 2 DO REGULAMINU KONKURSU
»,Dodaj kolor”

Zasady przetwarzania danych osobowych uczestnikow
Konkursu ,,Dodaj kolor”

Z uwagi na realizacj¢ przepiséw Rozporzadzenia Patlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych
osobowych 1 w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (,RODO”), ponizej przedstawiono informacje dotyczace przetwarzania danych

osobowych uczestnikow Konkursu ,,Dodaj kolor” (,,Konkurs”).

1. Kto jest administratorem Pana/Pani danych osobowych?
Administratorem Pana/Pani danych osobowych jest Amica Handel i Matketing sp. z 0.0. z siedziba
w Poznaniu (60-320) przy ul. Bulgarskiej 17, wpisana do Rejestru Przedsi¢biorcéw Krajowego
Rejestru Sadowego, prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto 1 Wilda w Poznaniu,
VIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem: 0000373563, o kapitale
zakladowym w wysokosci 241 536 000,00 PLN, NIP 5272645162, REGON 142740238

(,;Administrator”).

2. Kontakt z Administratorem
W zakresie zagadnien dotyczacych ochrony danych osobowych kontakt z Administratorem jest
mozliwy  za  posrednictwem  korespondencji  elektronicznej, wyslanej na  adres:
info.dane@amica.com.pl lub poprzez przestanie listu na adres: Amica Handel i Marketing sp. z
0.0. z siedziba w Poznaniu (60-320) przy ul. Bulgarskiej 17 z dopiskiem ,,Dane osobowe. Konkurs
,1Dodaj kolor”.

3. Celipodstawa prawna przetwarzania danych

Pana/Pani dane osobowe beda przetwarzane przez Administratora w nastepujacych celach:

1) wypelnienia obowiazku prawnego ciazacego na Administratorze, nalozonego na niego
przez obowigzujace przepisy prawa, w szczegolnosci prawa w zakresie prawa podatkowego
(podstawe prawna przetwarzania danych stanowi przepis art. 6 ust 1 lit c) RODO);

2) prowadzenia wobec Pana/Pani dziatlad marketingu bezposredniego — jezeli wyrazit
Pan/Pani odr¢bng zgode takie dziatania, ktéra to zgoda stanowi prawnie uzasadniony
interes Administratora do przetwarzania Pani/Pana danych osobowych (podstawe prawna

przetwarzania danych stanowi uzasadniony interes Administratora tj. przepis art. 6 ust. 1

lit. f) RODO);
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3) w celu wykonania analityki, czyli tworzenia zestawien, analiz, statystyk oraz raportéw na
potrzeby wewnetrzne, co stanowi prawnie uzasadniony interes Administratora (podstawe

prawng przetwarzania danych stanowi przepis art. 6 ust 1 lit f) RODO);

4. Odbiorcy danych osobowych
Dane osobowe beda ponadto przekazywane podmiotom obslugujacym systemy teleinformatyczne
1 udostepniajacym narzedzia informacyjne, podmiotom $wiadczacym ustugi serwisowe,
podmiotom obslugujacym 1 utrzymujacym sie¢ informatyczna, agencjom marketingowym 1
reklamowym, podmiotom $§wiadczacym na rzecz Administratora ustugi audytowe, konsultacyjne 1

doradcze, a takze innym administratorom danych osobowych dzialajacym we wlasnym imieniu.
Dane osobowe nie beda przekazywane do pafstwa trzeciego.

5. Okres przetwarzania danych osobowych
Pana/Pani dane osobowe, beda przechowywane — w zaleznosci od celéw przetwatrzania danych,
przez nastgpujace okresy:

1. w przypadku wzigcia udzialu w Konkursie dane osobowe beda przechowywane do czasu
przedawnienia roszczen zwiazanych z udzialem w tym Konkursie oraz przez okres
wynikajacy z obowiazujacych przepisow prawa, ktoére nakladaja na Administratora
okreslone prawem obowiazki,

2. w przypadku pozostalych celéw — do momentu zgloszenia sprzeciwu.

6. Cele marketingowe

Przetwarzanie danych w celu marketingu bezposredniego odbywa si¢ na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu Administratora. Wobec przetwarzania danych osobowych w celach

marketingowych przystuguje sprzeciw.

7. Uprawnienia w zakresie przewarzania danych osobowych
Przystuguje Panu/Pani prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych, prawo do ich
sprostowania, a gdy dane te byly przetwarzane niezgodnie z prawem lub nie sa juz niezbedne do
wskazanego celu, prawo zadania ich usunigcia lub ograniczenia przetwarzania. Ma Pan/Pani prawo
zadania ograniczenia przetwarzania tych danych réwniez, gdy kwestionuje Pan/Pani ich
prawidlowosé. W okreslonych prawem przypadkach, przystuguje Panu/Pani prawo do

przeniesienia danych osobowych.

8. Prawo do wniesienia sprzeciwu
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W przypadku przetwarzania danych osobowych opartych na lub prawnie uzasadnionym interesie
Administratora tj. art. 6 ust. 1 lit. f) RODO, ma Pan/ Pani prawo do wniesienia w dowolnym
momencie sprzeciwu, na podstawie przepisu art. 21 RODO. Zgodnie z tym, Administrator nie
bedzie mogl przetwarzaé Pana/Pani danych osobowych objetych sprzeciwem na tej podstawie,
chyba ze wykaze istnienie waznych prawnie uzasadnionych podstaw do przetwarzania,
nadrzednych wobec intereséw, praw i wolnosci osoby, ktorej dane dotycza, lub podstaw do

ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen.

9. Prawo do wniesienia skargi
Przystuguje Panu/Pani prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. Prezesa Urzedu

Ochrony Danych Osobowych.

10. Skutki niepodania danych osobowych

Podanie przez Pana/Pania danych osobowych jest niezbedne w celu wzigcia udziatu w Konkursie.

11. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
Pana/Pani dane osobowe nie beda podlega¢ zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji ani nie

bedg profilowane.
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ZALACZNIK NR 3 DO REGULAMINU KONKURSU
»Dodaj kolor”

Zasady przetwarzania danych osobowych 0s6b oddajacych gtos w ramach
Konkursu ,,Dodaj kolor”

Z uwagi na realizacj¢ przepisow Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych
osobowych 1 w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (,RODO”), ponizej przedstawiono informacje dotyczace przetwarzania danych
osobowych o0séb oddajacych gloséw na Prace zgloszone w ramach Konkursu ,,Dodaj kolor”

(;,Konkurs”).

12. Kto jest administratorem Pana/Pani danych osobowych?
Administratorem Pana/Pani danych osobowych jest Amica Handel i Marketing sp. z 0.0. z siedzibg,
w Poznaniu (60-320) przy ul. Bulgarskiej 17, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sadowego, prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu,
VIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem: 0000373563, o kapitale
zakladowym w wysokosci 241 536 000,00 PLN, NIP 5272645162, REGON 142740238

(,;Administrator”).

13. Kontakt z Administratorem
W zakresie zagadnien dotyczacych ochrony danych osobowych kontakt z Administratorem jest
mozliwy  za  posrednictwem  korespondencji  elektronicznej,  wyslanej na  adres:

info.dane@amica.com.pl lub poprzez przeslanie listu na adres: Amica Handel i Marketing sp. z

0.0. z siedziba w Poznaniu (60-320) przy ul. Bulgarskiej 17 z dopiskiem ,,Dane osobowe. Konkurs
,1Dodaj kolor”.

14. Cel i podstawa prawna przetwarzania danych

Pana/Pani dane osobowe beda przetwarzane przez Administratora w nastegpujacych celach:

1) oddania glosu na wybranag Prace zgloszona w ramach Konkursu (podstawe prawng
przetwarzania danych stanowi dorozumiana zgoda osoby bioracej udziat w glosowaniu art.
6 ust 1 lit a) RODO);

2) przyznania Pani/Panu kodu rabatowego za udzial w glosowaniu w ramach Konkursu
(podstawe prawng przetwarzania danych stanowi uzasadniony interes Administratora art. 6
ust 1 lit f RODO);
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3) wypelnienia obowiazku prawnego ciazacego na Administratorze, nalozonego na niego
przez obowigzujace przepisy prawa, w szczegolnosci prawa w zakresie prawa podatkowego
(podstawe prawna przetwarzania danych stanowi przepis art. 6 ust 1 lit c) RODO);

4) prowadzenia wobec Pana/Pani dziatladn marketingu bezposredniego — jezeli wyrazil
Pan/Pani odr¢bng zgode takie dziatania, ktéra to zgoda stanowi prawnie uzasadniony
interes Administratora do przetwarzania Pani/Pana danych osobowych (podstawe prawna
przetwarzania danych stanowi uzasadniony interes Administratora tj. przepis art. 6 ust. 1
lit. f) RODO);

5) w celu wykonania analityki, czyli tworzenia zestawien, analiz, statystyk oraz raportéw na
potrzeby wewnetrzne, co stanowi prawnie uzasadniony interes Administratora (podstawe

prawng przetwarzania danych stanowi przepis art. 6 ust 1 lit f) RODO);

15. Odbiorcy danych osobowych
Dane osobowe beda ponadto przekazywane podmiotom obslugujacym systemy teleinformatyczne
1 udostepniajacym narzedzia informacyjne, podmiotom $wiadczacym ustugi serwisowe,
podmiotom obslugujacym 1 utrzymujacym sie¢ informatyczna, agencjom marketingowym i
reklamowym, podmiotom §wiadczacym na rzecz Administratora ustugi audytowe, konsultacyjne 1

doradcze, a takze innym administratorom danych osobowych dzialajacym we wlasnym imieniu.
Dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego.

16. Okres przetwarzania danych osobowych
Pana/Pani dane osobowe, beda przechowywane — w zaleznosci od celéw przetwatrzania danych,
przez nastepujace okresy:

3. w przypadku wzigcia udziatu w glosowaniu w ramach Konkursu, dane osobowe beda
przechowywane do czasu przedawnienia roszczen zwiazanych z glosowaniem w ramach
tego Konkursu oraz przez okres wynikajacy z obowiazujacych przepiséw prawa, ktore
nakladaja na Administratora okre§lone prawem obowigzki;

4. w przypadku pozostalych celow — do momentu zgloszenia sprzeciwu.

17. Cele marketingowe

Przetwarzanie danych w celu marketingu bezposredniego odbywa si¢ na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu Administratora. Wobec przetwarzania danych osobowych w celach

marketingowych przystuguje sprzeciw.

18. Uprawnienia w zakresie przewarzania danych osobowych
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Przystuguje Panu/Pani prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych, prawo do ich
sprostowania, a gdy dane te byly przetwarzane niezgodnie z prawem lub nie sa juz niezbedne do
wskazanego celu, prawo zadania ich usunigcia lub ograniczenia przetwarzania. Ma Pan/Pani prawo
zadania ograniczenia przetwarzania tych danych réwniez, gdy kwestionuje Pan/Pani ich
prawidtowosé. W okreslonych prawem przypadkach, przystuguje Panu/Pani prawo do

przeniesienia danych osobowych.

19. Prawo do wniesienia sprzeciwu
W przypadku przetwarzania danych osobowych opartych na lub prawnie uzasadnionym interesie
Administratora tj. art. 6 ust. 1 lit. f) RODO, ma Pan/ Pani prawo do wniesienia w dowolnym
momencie sprzeciwu, na podstawie przepisu art. 21 RODO. Zgodnie z tym, Administrator nie
bedzie mogl przetwarzaé Pana/Pani danych osobowych objetych sprzeciwem na tej podstawie,
chyba ze wykaze istnienie waznych prawnie uzasadnionych podstaw do przetwarzania,
nadrzednych wobec intereséw, praw i wolnosci osoby, ktorej dane dotycza, lub podstaw do

ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen.

20. Prawo do wniesienia skargi
Przystuguje Panu/Pani prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. Prezesa Utrzedu

Ochrony Danych Osobowych.

21. Skutki niepodania danych osobowych
Podanie przez Pana/Pania danych osobowych jest niezbedne w celu wzigcia udziatu w gtosowaniu
w ramach Konkursu.

22. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
Pana/Pani dane osobowe nie beda podlega¢ zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji ani nie

beda profilowane.
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